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II. Sumilla

Este curso tedrico — practico, busca promover en los alumnos el proceso creativo.
El curso analiza temas como la persona creativa, la situacion y la solucién creativa en las diferentes
areas de especializaciéon profesional, haciendo uso de diversas técnicas creativas.

lll. Objetivos del curso

El objetivo del curso es promover la adquisicion y practica del pensamiento creativo, a partir del
ejercicio de algunas competencias bdsicas tales como, la observacién, denominacion,
identificacion, comprensidn, relacion y explicacion de datos, hechos, y premisas conceptuales de
modelos de resolucion de problemas de manera creativa.

Los alumnos conocerdn y valorardn la importancia de las herramientas usadas en el proceso
creativo en su formacién personal y profesional y el uso de diversas técnicas de generacién de
ideas en su proceso creativo

IV. Resultados de aprendizaje

Al finalizar el curso el alumno:

e Diferenciay aplica en la construccidn de soluciones creativas las diferentes técnicas de
® generacién de ideas creativas.

e Diseia de forma grupal una solucién creativa usando diversas metodologias.

e Disefia de forma individual una solucién creativa usando diversas metodologias.

V. Metodologia

La metodologia promueve la participacidn activa del estudiante, su aprendizaje auténomo sin
descuidar la busqueda de una participacién colaborativa y activa en equipos creativos.

El uso de métodos y técnicas son tanto deductivas como inductivas. Para ello se combina las
exposiciones didacticas del docente quien presenta las aproximaciones teérico conceptual
relacionado al tema de los procesos creativos y promueve la participacion activa, innovadora y
responsable del estudiante, guardando un contexto de aceptacién de la diversidad, respeto por la
individualidad, fomentando paralelamente el aprendizaje colaborativo, participativo.

Las lecturas de los capitulos de textos basicos y del material complementario seleccionado son



obligatorias y deberan ser completadas por los alumnos en las fechas previstas.

A lo largo del curso, se ha previsto controles de lecturas, ejercicios en clase con el objetivo de
promover el autoconocimiento de su capacidad creativa, asi como dos trabajos, el primero
desarrollado en grupo y el segundo trabajo desarrollado de forma.

VI. Evaluacion

El sistema de evaluacidn es permanente e integral. La nota de la asignatura se obtiene promediando
la evaluacidn permanente (70%) y la evaluacién final (30%).

La evaluacién permanente (PEP) resulta del promedio ponderado de las evaluaciones que
corresponden al seguimiento del proceso de aprendizaje del alumno:

e Controles de lecturas

e Ejercicios y avances de trabajos y presentaciones durante la clase.

Las ponderaciones al interior de la evaluacién permanente se describen en el cuadro siguiente:

PROMEDIO DE EVALUACION PERMANENTE (PEP) = 70%

Tipo de evaluacion Descripcion Ponderacion 100%
Avance de trabajos Trabajos encomendados 60%
Evaluaciones individuales controles de lectura 40%

EVALUACION FINAL 30%

Tipo de evaluacion Descripcion Ponderacion 100%
Presentacién trabajo final Presentacidny
. - 100%
Exposicion el trabajo final

El promedio final (PF) se obtiene del siguiente modo:

PF = (0,70 x PEP) + (0,30 x EF)

Donde:

PF = Promedio final

PEP = Promedio de evaluacién permanente
EF = Evaluacion final



VII. Contenido programado

SEMANA

CONTENIDOS

ACTIVIDADES / EVALUACION

10

Del 17 al 22 de agosto

Presentacién del curso.
Desarrollo histérico de la
creatividad

- Exposicién del profesor

zo

Del 24 al 29 de agosto

Inteligencias multiples de
Gardner

- Exposicién del profesor

30

Del 31 de agosto al 05 de
setiembre

Definicion de creatividad
Barreras a la creatividad
Caracteristicas de las personas
creativas

- Exposicién del profesor

40

Del 07 al 12 de setiembre

Revision de modelos de la
creatividad

Debate sobre la naturaleza del
pensamiento creativo

- Exposicién del profesor
- Participacion de los
alumnos en el debate

50

Del 14 al 19 de setiembre

Pensamiento Divergente y
Convergente
Ejercicios de aplicaciéon

- Exposicién del profesor
- Desarrollo de los
ejercicios en clase

60

Del 21 al 26 de setiembre

Modelo Clasico del Proceso
Creativo de Graham Wallas
Ejercicios de aplicacién

- Exposicién del profesor
- Desarrollo de los
ejercicios en clase

70

Del 28 de setiembre al 03
de octubre

Pensamiento de Disefio (Design
Thinking)

Empatizar

Ejercicios de aplicacién

- Exposicién del profesor
- Desarrollo de los
ejercicios en clase

80

Del 05 al 10 de octubre

Pensamiento de Disefio (Design
Thinking)

Definir

Ejercicios de aplicacién

- Exposicién del profesor
- Desarrollo de los
ejercicios en clase

90

Del 12 al 17 de octubre

Pensamiento de Disefio (Design
Thinking)

Idear

Ejercicios de aplicacién

- Exposicién del profesor
- Desarrollo de los
ejercicios en clase

10°

Del 19 al 24 de octubre

Pensamiento de Disefio (Design
Thinking)

Idear

Ejercicios de aplicaciéon

- Exposicién del profesor
- Desarrollo de los
ejercicios en clase

11°

Del 26 al 31 de octubre

Pensamiento de Disefio (Design
Thinking)

Prototipar

Ejercicios de aplicacién

- Exposicién del profesor
- Desarrollo de los
ejercicios en clase

12° Pensamiento de Disefio (Design - Exposicidon del profesor
Thinking) - Desarrollo de los
Del 02 al 07 de Evaluar ejercicios en clase
noviembre Ejercicios de aplicacién
13° Innovacion, Emprendimiento - Exposicidn del profesor
Relacién entre Creatividad, - Analisis de casos en
Del 09 al 14 de Innovacién y Emprendimiento clase
noviembre Casos empresariales
14° Casos de éxito empresariales - Exposicion del profesor
- Andlisis de casos en
Del 16 al 21 de clase
noviembre

15°




Exposicion del trabajo final
Del 23 al 28 de
noviembre

Del 30 de noviembre al

16°
Devoluciones finales - 1er reclamo

05 de diciembre
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